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- Kanapkowe rewolucje
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Anegdota podaje, ze kanapke ,wynalazt” w 1762 roku
John Montagu, angielski hrabia Sandwich, ktéry jako dowo-
dzacy brytyjska flota, a rownoczesnie natogowy hazardzista,
mial bardzo mato czasu na jedzenie i rece przewaznie zajete
trzymaniem kart. Pewnego razu wpadt na genialny pomyst
(niektorzy twierdza, ze siedzac przy karcianym stoliku), aby
pomiedzy dwa kawatki chleba wlozy¢ plaster pieczonego mie-
sa i zje$¢ bez przerywania gry. Pozostali gracze natychmiast
zaczeli zamawiacd ,to samo co Sandwich”. Od tego czasu san-
dwich rozpoczal swoja zawrotng kariere jako najpopularniej-
sza, szybka przekaska na $wiecie.

Wsrdd fast foodéw w Europie bary kanapkowe odgrywaja
coraz wieksza role. W Polsce, poza §wiatowym gigantem Sub-
wayem, swoj udzial w rynku maja réwniez mniejsze sieci ta-
kie jak NiamNiam oraz pojedyncze, prywatne lokale. Co de-
cyduje o rosngcej popularnosci tego typu przekasek? Przede
wszystkim zapracowani konsumenci majg coraz mniej cza-
su na wybdr, zaméwienie i zaplate za positek w ciagu dnia,
a réwnoczesénie chcg odzywiac si¢ zdrowo i smacznie. Ponad-
to sg kuszeni ogromnym wyborem dodatkéw, soséw, pieczo-
nych migs, ryb czy past.

Whadciwie przygotowana kanapka to najzdrowszy szybki
positek, ktorego sktad mozna komponowaé¢ wedtug indy-
widualnych upodoban, a do tego mozna go spozy¢ niemal
wszedzie. Co wigcej, kanapka jest przekaska tania, bo klient
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nie ponosi dodatkowych kosztéw zwigzanych z ob-
stuga, czy, chociazby jednorazowymi, naczyniami
i sztuécami. Coraz wiecej piekarni i sklepow pie-
karskich w Polsce rozszerza swoja oferte wtasnie
o takie produkty, ale... sukces w kanapkowym biz-
nesie zalezy przede wszystkim od jakosci pieczywa.
Nawet najlepsze dodatki nie zyskajg uznania bez
$wiezej, pachnacej i chrupigcej oprawy. To wia-
énie ten element najintensywniej dziata na zmysty
klientoéw. Ksztalty i rodzaje — zazwyczaj bulek - sa
rozne: wydluzane, sztangle, bagietKki, ale, coraz cze-
$ciej, pojawiaja sie rowniez ,,zapozyczenia” z innych
krajow: panini, ciabatta, wrapy. Pieczywo pszenne,
zytnie, z maki razowej, z réznorodnymi ziarnami
i posypkami - w kreowaniu kanapkowego pieczy-
wa wlasciwie nie ma ograniczen, a wymagania
klientow stwarzaja potrzebe cigglego urozmaicania
asortymentu. Ro$nie tez zainteresowanie produk-
tami bezglutenowymi i o obnizonym indeksie gli-
kemicznym.

® Produkujgc pieczywo warto wiec zastanowic¢
sie, czy dotychczasowy rynek nie stwarza dodat-
kowych mozliwosci i czy nie sprobowaé poszerzy¢
swojej dzialalnosci o te proste w przygotowaniu
przekaski? Duze skupiska ludnosci, biurowce, uczel-



nie, szkoty, galerie handlowe, hipermarkety, szpitale,
urzedy, dworce, lotniska, stacje paliw — to wlasnie
najlepszy rynek dla kanapek. Sposobéw dotarcia do
konsumentow jest.

® Piekarnie majace wlasne sklepy coraz czesciej,
na wzor zachodni, przeksztalcaja sie w bary i kawiar-
nie, oferujgc swoim klientom gotowe $niadania w po-
staci $wiezego pieczywa z dodatkami, ktére mozna
naby¢ po drodze do pracy, nie tracgc czasu na przy-
gotowanie positku i, dodatkowo, w zestawie z kawga
na wynos.

® Wiasny sklep lub bar kanapkowy to tylko jedna
z mozliwo$ci. Coraz powszechniejsze sa kanapki ,na
telefon” dostarczane bezposrednio do klientéw. Taka
forma dystrybucji sprawdza si¢ w wielkomiejskich
biurowcach, gdzie w jednym budynku mozna zna-
lez¢ nawet kilkuset odbiorcow. Jednak w takich miej-
scach jest juz spora konkurencja, bo o najbardziej
atrakcyjnych odbiorcéw czesto walczy wielu dostaw-
cow. O zwycigstwie i pozwoleniu na sprzedaz (firmy
wprowadzaja ograniczenia i sprawdzaja dostawcow
chociazby ze wzgledéw sanitarnych) decyduje przede
wszystkim jako$¢, a nie cena, bo pracownicy kor-
poracji to grupa tylez $wiadomych, co zamoznych
konsumentéw. Nawigzanie wspotpracy z takim dys-
trybutorem kanapek, to dla piekarni gwarancja sys-
tematycznych dostaw, ale tez spore wymagania co
do roéznorodnosci pieczywa, a wiec koniecznos¢ po-
szerzenia asortymentu, jak réwniez utrzymywania
stalej, powtarzalnej jako$ci. Kolejng mozliwoscig jest
przygotowywanie kanapek w piekarni i dostarczanie
gotowych produktéw do dostawcy - jest to sposdb
na zmniejszenie kosztéw ostatecznego produktu,
poniewaz pomieszczenia piekarni sg przystosowane

do produkecji Zzywnoéci i powinny spetnia¢ wymogi sanitarne,
ado przygotowania kanapek wystarczy niewielka powierzch-
nia robocza na kilka godzin dziennie i kontenery chtodnicze
do przechowywania dodatkéw.

® Drive through to na razie dosy¢ rzadko spotykana
w Polsce forma sprzedazy kanapek. Sg to bary kanapkowe,
zlokalizowane przewaznie bezposrednio przy stacjach paliw,
gdzie zmotoryzowani moga skomponowac i kupi¢ przekaske
nie wysiadajac z samochodu. Ten bardzo atrakcyjny segment
gastronomii, jak do tej pory zdominowany przez duze sieci
fast food, ma luke — zwolennicy zdrowej zywnos$ci majg pro-
blem w znalezieniu czego$ dla siebie. Swieze, smaczne i fatwo
dostepne kanapki mogg te wlasnie luke wypetnié.

Analizy rynkowe pokazuja, ze mimo kryzysu, dobrej jako-
$ci bary kanapkowe radza sobie bardzo dobrze, a na Zacho-
dzie Europy tego typu lokale przezywaja prawdziwy renesans.
W $wiatowych trendach zauwazalna jest coraz czestsza moz-
liwo$¢ komponowania, zamawiania i placenia online, tak aby
zorganizowanie sobie lunchu bylo jeszcze szybsze i tatwiej-
sze. Taki system, juz od 2008 roku, prowadzi amerykanska
sie¢ Potbelly, a w Wielkiej Brytanii miedzy innymi sie¢ Earl
of Sandwich. Natomiast serca londynczykéow w ciggu zaled-
wie czterech ostatnich lat podbita sie¢ Al desco, ktora w swojej
dziatalnosci i marketingu postawila na dbato$¢ o srodowisko
naturalne - kanapki produkowane s3 tylko z naturalnych
sktadnikéw, opakowania sg w petni biodegradowalne, a ich
dostawcy poruszaja sie na czerwonych rowerach.

W Polsce kanapkowy biznes réwniez ma spore szanse na
dalszy rozwdj, co moze oznaczaé zwigkszenie zapotrzebo-
wania na urozmaicone pieczywo drobne i wydluzane oraz
przeznaczone do odpiekania w punkcie gastronomicznym.
Wplywaé moga na to miedzy innymi coraz liczniejsze kam-
panie propagujace zdrowe odzywianie, dzigki ktérym wzra-
sta §wiadomo$¢ spoleczna i zapotrzebowanie na zdrowy fast
food. Ze szkol usuwa si¢ automaty ze sto-

dyczami i prowadzi takie akcje jak ,,Czas
na zdrowie”, ,,Festyn zdrowia” czy , Dzien
zdrowego $niadania”. By¢ moze juz wkrét-
ce, odpowiadajac na potrzeby rynku, pie-
karnie, zamiast paczkéw i drozdzéwek,
czesciej zaopatrywad beda sklepiki szkol-
ne w swoje firmowe kanapki? Producen-
ci urzadzen piekarskich, dostrzegajac te
trendy, wciaz udoskonalaja rozwiazania,
pozwalajace tatwo i szybko produkowa¢
bardzo zréznicowane gatunki pieczywa
odpowiedniego na kanapki. Rozwdj tego
sektora gastronomii spowoduje zwigk-
szenie konkurencji, a na tym skorzystaja
klienci, bo otrzymaja wiekszy wybor i co-
raz lepsza jako$c¢.
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